WARTO WIEDZIEC

RYZYKANTKA

Marzysz o wlasnym start-upie?
Zainspiruyj sie Delig Fischer, dziewczyna
taka jak ty, ktora zalozyla internetowy
sklep Westwing Home & Living i zostala
krolowa e-commerce. MONIKA FINOTELLO

COSMO: Jak stworzylas Westwing?

Delia Fischer: Po studiach na wydziale Fashion Design & Me-
dia Communication w Monachium przez 5 lat pracowalam
jako redaktorka w magazynie Elle. Uwielbialam te prace,
ale zawsze wiedzialam, ze chce mie¢ wlasng firme. Kiedy
podczas researchu do Elle szukalam interesujacych mebli
i akcesoriow, zastanawialo mnie, ze nie ma prawie zadnych
wnetrzarskich sklepow internetowych. W Niemczech bylo
wiele marek, ale niewiele z nich oferowalo sprzedaz online.
Wymyslitam wige, ze sama stworze taki sklep. Kiedy opo-
wiedzialam o tym mojemu przyjacielowi Stefanowi Smalla,
specjaliScie od projektowania stron internetowych, byl za-
chwycony moim pomyslem. Oboje zrezygnowaliSmy z pracy
i zajeliSmy sie naszym projektem full time, chociaz jeszcze
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MATERIALY PRASOWE

SANGAREI, 99 =!

znizka, bo kazda z nas kocha rabaty i przeceny...
Bylo tez dla mnie bardzo wazne, by strona za-
chwycala pod wzgledem estetycznym. Kazdego
dnia pokazujemy nowe kampanie, produkty,
inspiracje, mamy setki marek i projektantow. Po
7 latach od rozpoczecia dzialalnoSci, mamy biura
w 8 krajach europejskich. Ciagle szukamy nowych
produktow, przegladamy czasopisma branzowe,
jezdzimy na targi wnetrzarskie. Research jest
najwazniejszy, ja sama jestem w wiecznej podrozy.
COSMO: Kim sa twoje klientki?

DF: To w wigkszosci kobiety, w totalnie roznym
wieku, ktore interesuja sie wystrojem wnetrz,
lubig przegladac czasopisma wnetrzarskie, sa
na biezaco z trendami.

COSMO: Jak to jest mozliwe, ze oferujecie pro-
dukty z taka duza znizka?

DF: Najpierw rezerwujemy produkty dla naszych
klientow, a kiedy kampania si¢ konczy, zama-
wiamy je. Dla marek jest to takze znakomity
marketing, poniewaz wystawiajac swoje rze-
czy na naszej stronie, podbijaja takze sprzedaz
w swoich sklepach.

COSMO: Z jakimi wyzwaniami si¢ spotkalas,
kiedy startowalas z biznesem?

DF: Na pewno transport. Naiwnie wyobrazalam
sobie, ze produkt pakuje po prostu do pudelka,
wysylam i juz. Tymczasem okazalo sig, Ze trans-
port to najtrudniejszy element, bo wysylamy
rzeczy od fotela po delikatny kieliszek i wszystko
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DREAM TEAM

Delia i jej partner Stefan
Smalla postanowili

zaryzykowaé i... wygrali!
Dzi$ Westwing ma ok. 15

mln klientéw w Europie.
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WYSTARTOWAC
ZWEASNYMBIZNE-
SEM?DELIAFISCHER
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WWestwing mamy

‘naprawde bardzosilny

zespotkreatywnych
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porazkami, tylko
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JAKZOSTAG

1. Lustro ALYSSA, 779 =l 2. Lampa stolowa
MAYA GREY, 899 =1 3. Zestaw 3 Swiec zapa-
chowych LAVENDER, 119 =t (shopncla.pl)

musi by¢ odpowiednio opakowane. Duzym
wyzwaniem bylo dla mnie tez nauczenie sie,
zeby delegowaé obowiazki, bo jestem perfekcjo-
nistka, wiec wszystko chce miec¢ pod kontrola.
Nauczylam sie tez, zeby ufa¢ wlasnej intuicji.
Na poczatku dzialalnosci wynalazlam $wietne
poduszki z glowami pséw w garniturach. Nikomu
w firmie sie nie podobaly, nawet nasz inwestor
zadzwonil i powiedzial, ze sg ,,okropne”, ale ja
upieralam sie, ze to bedzie hit. I rzeczywiscie,
nasi klienci je pokochali, zostaly wyprzedane!

COSMO: Jak wyglada twaj dzien?

DF: Kazdy jest inny i... zaplanowany co do minuty!
Bardzo duzo podrozuje, wiee musze by¢ bardzo
zorganizowana. Nie jestem megarannym ptaszkiem,
zaczynam dzien o 8-9 rano, ale wieczorem potrafie
by¢ bardzo kreatywna.

COSMO: Co jest najbardziej ekscytujacego
w twojej pracy?

DF: Spotkania z roznymi ludzmi, ktorzy mowia mi, co
im si¢ podoba w Westwing lub podpowiadaja mi, co
mozna podkrecic, a takze odkrywanie nowych marek!
COSMO: Jakie masz plany na przyszlosc?

DF: Chcemy wrzuca¢ na strone wiecej instrukta-
zowych filmow wideo i pokazywac jeszcze wig-
cej pieknych inspiracji. Przygotowujemy swoja
wiasng kolekcje Westwing i planujemy otwarcie
kolejnych sklepéw w centrach handlowych.
COSMO: Jakie trendy na wiosng 20177

DF: Na pewno glamour! To uwielbiaja Polki!



