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Suchodolskardyrektor kreatywna Westwingp!

Lampa podtogowa
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www.westwing.pl,
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CnW: Czy Polacy przywigzuja wage do wystroju
wnetrz?

Zdecydowanie tak. W ostatnich latach wzrosta
nasza wiedza o aranzacji wnetrz i coraz wiecej
czasu i uwagi poswiecamy wyglgdowi miesz-
kan. Staramy sie urzqdza¢ je funkcjonalnie
1w zgodzie z obecnymi trendami, czesciej tez wpro-
wadzamy zmiany i dekorujemy dom na rézne oka-
zje, nie tylko na swieta. I co najwazniejsze — lubimy
to robi¢! W badaniu, ktére jakis czas temu przepro-
wadzil Westwing, az 96 proc. ankietowanych za-
deklarowato, ze urzqdzanie domu lub mieszkania
sprawida im przyjemnosc.

CnW: Coraz czesciej spotykamy sie z opinia,
ze nasze mieszkania s jednakowe - przewaza-
ja w nich te same bialo-szare barwy oraz meble
i dekoracje z popularnych sieci. Czy zgodzi sie
pani z tym stwierdzeniem?

Polacy mieszkajg coraz pigkniej, lubig odmieniac swoje
mieszkania, poznawac nowe style. O tym,
skqgd bierze si¢ nasze zainteresowanie tematykg
wnetrzarskg, rozmawiamy z Martg Suchodolskg,
dyrektor kreatywng Westwing.pl.

Lampa wiszaca
Multi-Ball,
www.westwing.pl,
1999 zt
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NASZ DOM

JEST NASZA WIZYTOWKA

Butelka ozdobna
Bombilla,
www.westwing.pl, 199 zt

Nie do konca. Tak rzeczy-
wiscie bylo, ale w latach

70. i 80., kiedy mieszka-
nie kupowalo sie raz na
cale zycie, a wybér mebli
i dodatkéw do domu byl
mocno ograniczony. Od tego
czasu wiele sie zmienilo. Teraz

czesciej zmieniany miejsce, w ktérym
mieszkamy, zamiast kupowa¢ - wynajmujemy.
Dostep do miedzynarodowych marek i pro-
jektéow Swiatowych designeréw sprawil, ze
Polacy zaczeli marzy¢ o pieknym wnetrzu
i wciela¢ te marzenia w zycie. Mimo ze do
radykalnej zmiany kolorystyki w mieszka-
niu nadal podchodzimy nieco zachowawczo,
wybierajgc najczesciej biel, spokojne beze i szaro-
éci, to stonowany kolor staje sie ttem dla odwaz-
niejszych i bardziej oryginalnych aranzacii.
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CnW: Co pani zdaniem wpiyneio na wzrost zainteresowania
Polakow tematyka wnetrzarska?
Wiele czynnikéw zlozylo sie na popularyzacje designu

w Polsce. Mysle, ze duzq role odegraly pisma, portale
i blogi wnetrzarskie, a takze programy telewizyjne poswie-
cone tematyce aranzacji wnetrz. Polacy chetnie ogladaijqg
metamorfozy mieszkan i doméw — widzq, jak swietny efekt
mozna uzyskaé¢, nawet przy niewielkim nakiadzie finan-
sowym, 1 przenoszq czes¢ podpatrzonych rozwigzan do
swoich mieszkan. Zmiana stylu zycia jest kolejnym czynni-
kiem, ktory sprawil, ze zaczeliémy wiekszq wage przywig-
zywa¢ do aranzacji wnetrz. Coraz czesciej spotykamy sie
z rodzing i przyjaciélmi w domach, by wspdlnie spedzi¢
czas. Nasze cztery kqty staly sie naszqg wizytowkq, dlate-
go uwazniej niz kiedy$ aranzujemy przestrzen i czesciej
siegamy po efektowne meble, lampy czy dodatki. Nie bez
znaczenia jest tez bogata oferta producentéw, co moz-
na mozna zobaczy¢ w sklepach. W ciggu ostatnich kilku
lat wida¢ ogromne zmiany, jakie zaszly w tej dziedzinie.
Oprocz duzych sieciowych marketéw na rynku dziala teraz
wiele malych sklepéw wyspecjalizowanych w okreslonych
stylach czy kategoriach. Sq réwniez w sieci takie miejsca
jak Westwing, w ktérym codziennie znalez¢ mozna okoto
1000 nowych produktéw, zaréwno od rodzimych dostawcow,
jak i od producentéw z catego swiata.

CnW: Konkurencja na rynku home & living jest coraz wiek-
sza, ale widzimy, ze Westwing ciagle sie rozwija i powiek-
sza swoj obszar dzialania. Jak to robicie?

Naszqg silg jest unikalny w tej branzy koncept. Westwing.pl
to nie jest zwykly sklep online, lecz miejsce, w ktérym obok
bogatej i zmieniajqcej sie codziennie oferty produktowej
mozna znalez¢ wiele inspirujgeych i praktycznych porad. Na-
sze stylistki sledzq $wiatowe trendy w modzie i w designie,
i na tej podstawie tworzq niepowtarzalne kampanie z mebla-
mi i dodatkami w najbardziej pozgdanych stylach. W kazdej
kampanii oprocz rzetelnych opisow i pieknych zdje¢ produk-
téw prezentujemy tez przydatne wskazéwki, np. z czym zesta-
wi¢ dang lampe czy jaki rozmiar dywanu wybraé¢. Ponadto
wydajemy wiasny magazyn online peten zdje¢ inspirujgcych
wnetrz, artykuléw z radami profesjonalistow i filméw DIY.
Wszystko po to, by pokaza¢ klientom, ze urzqdzenie stylo-
wego mieszkania wcale nie jest trudne i nie musi by¢ cza-
sochlonne, bo u nas wiele rozwigzan podanych jest na tacy.

CnW: Wkrotce Westwing otwiera w Warszawie pierwszy
sklep stacjonarny. Dlaczego zdecydowaliscie sie wyjsc
poza dzialalnos$¢ online?

Chcemy dotrze¢ z ofertq do tych oséb, ktére nie kupujg w in-
ternecie mebli i dodatkéw do domu, bo dla nich wazna jest
mozliwos$¢ obejrzenia i dotkniecia produktu przed zakupem.
To bedzie pierwszy sklep stacjonarny Westwing w Europie.
Jesteémy bardzo podekscytowani tym projektem, mamy na-
dzieje, ze spotka sie on z duzym zainteresowaniem po stronie
klientéw. Juz w listopadzie zapraszamy do obejrzenia nasze-
go sklepu w warszawskiej Arkadii.

Girlanda swietlna Night,
www.westwing.pl, 195 zt




